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Domnului lon CEBAN
Primarul General al Municipiului Chisinau

Stimate Domnule lon Ceban,

Prin prezenta, Asociatia Investitorilor Strdini din Moldova (FIA) Va saluta si Va exprima
naltele sale consideratiuni.

Expertii societatilor — membre FIA au examinat proiectul proiectul Regulamentului privind
amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate si afisaj in Municipul Chisindu, si vin cu
urmatoarele propuneri si comentarii pe marginea acestuia.

Conform prevederilor art. 17 din Legea nr. 1227/1997 cu privire la publicitate: ,,In locurile
de comert si de prestari servicii, folosirea de catre agentii activitatii de intreprinzator in interior si
exterior a elementelor de design si amenajat artistic si arhitectural ce contin emblema firmei,
marca comerciald ce corespunde profilului intreprinderii nu se considerd publicitate si se

efectueaza fard autorizarea administratiei publice locale”. Astfel, ,.elementele de design si
amenajat artistic si arhitectural ce contin emblema firmei, marca comerciala ce corespunde
profilului intreprinderii”, folosite ,,in locurile de comert si de prestdri serviciu, in interior sau
exterior”, nu constituie publicitate si se efectueaza fara autorizarea administratiei publice locale.

Prin urmare, Consiliul municipal Chisinau (CMC) nu este abilitat prin lege sa stabileasca
reguli de amplasare ale acestor elemente (capitolul V sectiunea II si pct. 44 din proiectul
Regulamentului).

Conform acestor acte normative, orice element de design si amenajat artistic si arhitectural
ce contin emblema firmei, marca comerciald ce corespunde profilului Intreprinderii pot fi
amplasate oriunde in interiorul si exteriorul locurilor de comert si de prestari servicii a agentilor
economici.

La fel, referintele autorilor la Codul fiscal sunt neintemeiate. Nici Legea nr. 1227/1997 cu
privire la publicitate, nici Titlul VII al Codului Fiscal, nu contin si nu definesc notiunea de
»firma”. Dimpotriva, la intrebarea dacad apare obligatia de calculare si achitare a taxei pentru
dispozitivele publicitare, in cazul in care dispozitivul publicitar contine emblema firmei si/sau
marca comerciala, Serviciul Fiscal de Stat declara pe pagina sa web: Conform art. 17 din Legea
cu privire la publicitate nr. 1227-XIII din 27.06.1997, in locurile de comert si de prestari de
servicii, folosirea de catre agentii activitatii de intreprinzator in interior §i exterior a elementelor

de design si amenajat artistic si arhitectural ce contin emblema firmei, marca comerciala ce
corespunde profilului intreprinderii nu se considera publicitate si se efectueaza fara autorizarea
autoritatilor administratiei publice locale. Respectiv, Tn cazul in care dispozitivul publicitar,
amplasat in_exteriorul unitatilor de comert si/sau de prestari servicii, contine emblema firmei

si/sau marca comerciala ce corespunde profilului intreprinderii, suprafata ocupata de acestea
nu se va include in baza impozabila
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(https://www.sfs.md/ShowQuestions.aspx?category=e2ea5e9c-e428-4088-a468-
d59791695¢37&nr=6.16.3).

Astfel, toate limitarile impuse de CMC privind elementele care pot fi astfel amplasate
(numele firmei, denumirea activitatii, alte elemente reglementate prin acte normative), locurile
unde acestea pot fi amplasate (fatada, la parter, zona aferenta spatiilor ocupate, la minim 3m de la
sol), dimensiunile acestor elemente (maxim 1mp in ZUL), culorile (contextul cromatic al fatadei
sunt ilegale. Respectiv, restrictiile privind amplasarea publicitatii prevazute la anexa nr. 4 din

proiectul Regulamentului nu sunt aplicabile ,.elementelor de design si amenajat artistic si
arhitectural ce contin emblema firmei, marca comerciald ce corespunde profilului intreprinderii”,
folosite ,,in locurile de comert si de prestari servicii, in interior sau exterior”.

Din motive similare, sunt ilegale regulile privind amplasarea vitrinelor (capitolul V
sectiunea III din proiectul Regulamentului).

In conformitate cu legislatia in vigoare, acest Regulament trebuie s prevada ci acesta nu
se aplica elementelor de design si amenajat artistic si arhitectural ce contin emblema firmei,
marca comerciala ce corespunde profilului intreprinderii — furnizor de publicitate, folosite in
interiorul si exteriorul locurilor de comert si de prestari servicii ale acestei intreprinderi.

2. Proiectul Regulamentului nu reglementeaza clar natura si procedura de efectuare a platii
pentru eliberarea autorizatiei de amplasare a publicitatii exterioare (pct. 14 si 17 din proiect).
Titlul V11 al Codului Fiscal prevede dreptul autoritatilor publice locale de a percepe o taxa pentru
dispozitivele publicitare, obiect al impunerii fiind suprafata fetei (fetelor) dispozitivului
publicitar pe care se amplaseaza publicitatea exterioard. Prin urmare, CMC poate percepe doar
asemenea taxa, dar nu si o platd pentru eliberarea autorizatiei de amplasare a publicitatii
exterioare. A se vedea art. 16 alin. (5) din Legea nr. 1227/1997 cu privire la publicitate, potrivit
caruia ,,Pentru amplasarea publicitatii exterioare se incaseaza o taxa in modul si miarimea
stabilite de Codul Fiscal. Alte taxe si tarife sunt interzise”.

De asemenea, proiectul Regulamentului nu prevede momentul si temeiul in care se achita
aceastad taxa. Autorii proiectului pornesc de la premisa ca aceastd taxa se achitd in numerar la
momentul ridicarii autorizatiei de la Ghiseul unic. Insi, majoritatea absoluti a solicitantilor
autorizatiei sunt agenti economici, care efectueaza decontarile sale prin virament. Prin urmare, in
cazul unei decizii favorabile privind autorizarea, Ghiseul unic trebuie sd emitd un cont in adresa
solicitantului, care poate decide si il achite in numerar sau prin virament. in cazul in care achita
prin virament, solicitantul se va prezenta la Ghiseul unic dupa efectuarea platii pentru a ridica
autorizatia. Ghiseul unic ar trebui sd aibd acces direct la informatia privind platile efectuate,
astfel incat solicitantul sa nu fie nevoit sa mearga la banca pentru a mai obtine o copie a ordinului
de plata cu stampila umeda a bancii.

3. Punctul 20 din proiect trebuie mutat la sectiunea I al capitolului II din Regulament,
deoarece se aplica atat pentru publicitatea temporara, cat si cea permanenta.

4. Proiectul Regulamentului ar trebui sa faca o distinctie clara intre regimul de autorizare a
constructiilor si regimul de autorizare a publicitatii. Autorizarea unei constructii trebuie sa fie
detasatd de autorizarea publicitatii. Respectiv, expirarea sau anularea autorizarii publicitatii nu
poate servi motiv pentru desfiintarea constructiei autorizate (pct. 25 si 86 din proiectul
Regulamentului).
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5. Intre pct. 25 si 26, 27 din proiect existd o divergenta privind faptul care este subiectul
obligatiei stabilite la pct. 25. Punctul 25 stabileste ca acesta este detinatorul autorizatiei (corect ar
fi titularul autorizatiei), pct. 26 stabileste ca acesta este proprietarul mijlocului de publicitate, iar
pct. 27 prevede ca acesta este proprietarul constructiei de suport de publicitate, care probabil este
identic cu proprietarul mijlocului de publicitate. Corect ar fi ca toate aceste puncte si faca
referinta la titularul autorizatiei. De asemenea, pct. 27 trebuie sa faca referinta atat la pct. 25, cat
si la pct. 26, iar pct. 28 trebuie sa faca referintd la pct. 26, in loc de pct. 26.

6. La pct. 29 din proiect, insistam pe faptul ca anularea autorizatiei pentru o singura
incdlcare a regulamentului este o masurd de pedeapsa disproportionata si ca titularului
autorizatiei trebuie sa 1 se ofere un termen rezonabil 1n care sa inlature Incalcarea. Acelasi punct
foloseste notiuni gresite din punct de vedere legal, cu ar fi reziliere in loc de rezolutiune, decizie
a instantei de judecata in loc de hotarare a instantei de judecata.

7. Semnificatia pct. 73 din proiect nu este clard. Regulamentul nu se aplicd publicitatii
autorizate pand la intrarea lui in vigoare, conform principiului neretroactivitatii legii (pct. 85).
Orice publicitate amplasatd conform unei autorizatii emise dupa intrarea in vigoare a
regulamentului trebuie sa se conformeze conditiilor autorizatiei, nu Regulamentului. Daca
DGAURF a emis autorizatia cu incadlcarea Regulamentului, aceasta nu este temei pentru
desfiintarea publicitatii decat in cazul anularii autorizatiei in conditiile legii.

8. Proiectul prevede o definitie foarte larga a notiunii de vehicul special echipat, de
exemplu, orice vehicul pe care sunt sau pot fi lipite afise sau inscriptionate texte publicitare (pct.
95). Pentru a evita aplicarea abuziva a acestei norme fatd de orice vehicule pe care este lipita
publicitate, se propune de a limita aplicarea acestei norme la vehiculele special echipate pentru
montarea panourilor publicitare. Articolul 18 alin. (1) din Legea nr. 1227/1997 prevede ca
,Plasarea publicitatii pe mijloacele de transport (de pasageri, marfuri, prestari servicii) se
efectueaza in baza de contracte incheiate cu proprietarii acestora fard autorizarea autoritatilor
administratiei publice locale”.

9. Nu este reglementatd procedura de depunere si ridicare a cererii in regim online, cu
semnarea cererii cu semnatura electronica. Coordonarea cu Sectie terminologie si lingvisticd a
ASP trebuie sd poata fi prezentata separat in acest caz, dar nu ca parte a cererii.

Totodata, Va prezentam in anexa (6 file) la prezenta adresare comentariile suplimentare,
concret punctate pe marginea prevederilor din proiectul Regulamentului.

In speranta ci Veti da curs adresarii, in temeiul argumentelor indicate, Vi multumim
anticipat si suntem la dispozitia DVS pentru orice informatii suplimentare!

Cu o deosebita consideratie,

Ana Groza
Director executiv
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Diferente, remarci, obiectii si | Regulamentul privind Amplasarea si | Legea nr. 1227-XIIl din 27.06.97 cu
comentarii Autorizarea Mijloacelor de Publicitate | privire la publicitate

si Afisaj in Municipiul Chisiniu
Prevederile Regulamentului | publicitate - totalitatea modalitatilor si | publicitate (reclama) — informatie publicd

contravin reglementarilor Legii nr.
1227-XI11 din 27.06.97 cu privire la
publicitate.

instrumentelor specifice utilizate pentru a
facilita cunoasterea si aprecierea de citre
consumatori a anumitor produse, servicii
sau pentru a informa publicul asupra unor
evenimente, a destinatiei unor spatii,
lansari de produse, deschideri de
magazine §i altele asemenea, precum si
orice forma de prezentare a unei activitati
comerciale, industriale, artizanale sau
liber-profesioniste  avand ca  scop
promovarea vanzarii de bunuri si servicii,
de

despre  persoane, marfuri (lucrari,
servicii), idei sau initiative (informatie
publicitara, material publicitar) menita sa
suscite si sa sustind interesul public fata
de acestea, sa contribuie la
comercializarea lor si sa ridice prestigiul
producatorului;

drepturi si obligatii;
Prevederile Regulamentului Articolul 21. Publicitatea sociald
contravin reglementprilor Legii nr. | publicitate sociala - publicitatea ce
1227-XI111 din 27.06.97 cu privire la | reprezinta interesele societdtii si ale | (1) Publicitatea sociala  reprezintd

publicitate.

statului in ce priveste propagarea unui
mod sanatos de viata, ocrotirea sanatatii,
protectia mediului inconjurator,
integritatea resurselor energetice,
protectia sociala a populatiei, educatia
morala si civicd, propagarea culturii si
valorilor nationale.

interesele societatii si ale statului in ce
priveste propagarea unui mod de viatd
sandtos, ocrotirca sandtatii, protectia
mediului inconjurator, integritatea
resurselor energetice, protectia sociald a
populatiei. Ea nu are scop lucrativ si
urmareste obiective filantropice si de
importantd sociala.

Nu este relevanta definitia din
Regulament care se refera la
publicitatea pe vehicule Tn municipiul
Chigindu, deoarece mijlocul de
transport poate circula prin toata tara.
Mijlocul de transport este inregistrat
la organul competent, care nu este
necesar sa fie in mun. Chisindu. La
fel, proprietarul poate si nu aiba
resedinta Tn mun. Chisinau. Astfel, nu
este clar cum Primaria municipiului
Chisinau va reglementa procedura
publicitatii pe vehicul care circula pe
teritoriul Republicii Moldova.
Desigur ca alta este situatia daca
publicitatea este amplasata pe o
remorca  care  stationeazd  1in
municipiu.

publicitate pe vehicule - publicitate
realizata prin lipirea de afige, montarea de
panouri - billboard pe roti sau vopsirea
vehiculelor Tn scopuri publicitare;

Legea nr. 1227-XI1l1 din 27.06.97
cu privire la publicitate are prioritate
fata de Regulament la interpretarea
publicitatii exterioare, pe care APL o
califica ca stradala. Cu atat mai mult
ca notiunea de publicitate exterioara
are un inteles mai larg decat o
publicitatea stradala, care este ca

publicitate stradala (outdoor) - publicitate
efectuata in spatii deschise, Tn exteriorul
cladirilor;

Articolul 16. Publicitatea exterioara

(1) Publicitatea exterioara se realizeaza
prin sisteme de comunicare vizuald ce
includ afige, panouri, standuri, instalatii si
constructii (situate separat sau pe peretii
si  acoperisurile  cladirilor), firme
tridimensionale, firme luminoase, tablouri

definitie si nu este ca mod de suspendate electromecanice si
reglementare. electronice, alte mijloace tehnice.
Legea nr. 1227-XIIl1 din 27.06.97 | 11) solicitant (declarant) - persoana fizica | agent de publicitate —  furnizor,

cu privire la publicitate deja defineste
categoriile, iar Regulamentul
modificd notiunea care este stabilitd

sau juridica, reprezentant al furnizorului,
al

producitorului sau al difuzorului de

producitor, difuzor de publicitate;

furnizor de publicitate — persoana ce
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n Lege.

publicitate;

12) difuzor de publicitate - persoana ce
asigura plasarea §i  expunerea de
publicitate prin

oferirea si/sau utilizarea dispozitivelor de
publicitate;

constituie sursa sau obiectul informatiei
publicitare destinate producerii, plasarii si
difuzarii ulterioare a publicitatii;

producétor de publicitate — persoana care
confera informatiei publicitare forma
necesara difuzarii;

difuzor de publicitate — persoana care
asigura plasarea si difuzarea publicitatii
(informatiei publicitare) prin orice mijloc
de informare;

consumator de publicitate — beneficiarul
publicitatii (informatiei publicitare);

Regulamentul nu explica clar ce se
intdmpla n cazul Tn care executantul
nu prezinta autorizatia de amplasare a
dispozitivului publicitar, dar
contractul de locatiune este semnat si
este achitata chiria. Mai ales ca
contractul se semneaza cu o data, iar
amplasarea publicitatii de obicei este
cu o data ulterioarda semnarii
contractului. La fel nu este clar, care
este scopul ca proprietarul imobilului
sé solicite autorizatia de amplasare a
publicitatii, daca nu proprietarul este
organul competent sa verifice
autorizatia si relatiile juridice care
sunt reglementate Th baza codului
civil — contract de locatiune. Acordul
n cauza nu este relevant obligatiei de
a cere o autorizatie.

Pct. 9. Proprietarii imobilelor care si-au
dat acordul pentru amplasarea mijloacelor
de publicitate sunt obligati, sa solicite
executantului  dispozitivului  publicitar
autorizatia pentru amplasarea publicitatii

La pct. 13 din lista actelor lipseste
plata care ar urma sa fie anexata la
cerere. La fel, nu este clar cind
aceastd platd se efectueazd si In baza
la care acte. Plata se efectueaza din
momentul depunerii cererii sau din
momentul cand se elibereaza 0 nota
de plata. Regulamentul nu stabileste
procedura si termenul de plata, nici
nu este mentionat in cit timp Primaria
va elibera bonul de plata sau daca

Pct.13. Pentru obtinerea autorizatiei de
amplasare a publicitatii, solicitantul va
depune prin oficiul

,,Ghiseul unic" urmatoarele acte:

plata este legata de eliberarea
autorizatiei.
Nu este clar dacd pct. 20 din | Pct.20. La eliberarea Autorizatiei pentru

Regulament se refera la publicitatea
temporara sau si la Sectiunea I, care
se refera in general la publicitate.

amplasarea publicitatii exterioare se
interzice corectarea

formei si continutului publicitatii, in cazul
in care nu este depistatda incalcarea
evidentd a

legislatiei si a normelor prezentului
Regulament
De jure este scris corect. Insd in | Pct.25. La expirarea termenului de

practicd in aceasta situatie Primaria
nu informeaza organul fiscal ca
publicitatea a expirat, dar solicita acte
si dovezi suplimentare de la

valabilitate sau anulare a autorizatiei de
amplasare a publicitatii,
proprictarul are obligatia
acesteia, aducerii _imobilului

desfiintarii
la starea
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detinatorul publicitatii cu privire la
faptul ca publicitatea a fost
dezinstalata.

Aceasta presupune ca detinatorul
publicititii va fi obligat la plata
taxelor fiscale pentru amplasarea
publicititii daca APL nu a informat
organul de stat competent.

initiald si/sau
demontarea
publicitar.

dispozitivului/panoului

La fel in Regulament este definita
notiunea de publicitate stradala, care
este diferenta dintre publicitatea
exterioard si cum este reglementata
publicitatea stradala.

Publicitatea exterioara se realizeaza prin
sisteme publicitare ce includ instalatii si
dispozitive, panouri si afise (situate la sol
sau pe peretii si acoperisurile cladirilor),
alte

mijloace tehnice.

Reglementdrile de la punctul dat sunt
irelevante. Spre exemplu pasajul de
linga Shopping MallDova este la o
distantd mai mica de 100 m.

Pct. 45 Amplasarea mijloacelor de
publicitate este interzisa:

13) La o distanta mai mica de 30 m de
trecerile de pietoni;

14) La o distanta mai micd de 100 m de
poduri, pasaje, estacade, viaducte;

De obicei farmaciile au instalate
semnul crucii de culoare verde care
lumineaza mereu si induce in eroare.
Totodata, APL niciodata nu a fost
efectuat un control vis-avis de o
astfel de publicitate si nici nu a
reglementat asemenea publicitate.

Pct. 46. Se interzice amplasarea
mijloacelor de publicitate care prin forma,
continut, dimensiuni i

culori in combinatii specifice pot fi
confundate cu mijloacele de semnalizare
rutiera sau

impiedica vizibilitatea acestora, precum si
a indicatoarelor de orientare si informare

Pct. 3 din Regulament prevede ca:
~Prezentul Regulament stabileste
aplicarea cadrului legal la nivel local
si reprezintd un

sistem unitar de norme tehnice si
juridice care reglementeaza modul de
autorizare si

amplasare a  mijloacelor  de
publicitate in municipiului Chisindu,
cu exeptia oraselor, satelor
(comunele) din componenta
municipiului”.

Totodatd la nivel de proiect, In RM
notiunea de extravilan se
preconizeazd a fi exclusd, fiind
necorespunzatoare situatiei reale.

Pct. 49. 1In extravilan, respectand
exigentele prezentului Regulament, pot fi
amplasate dispozitive publicitare care nu
depasesc suprafata 18 mp.

In conformitate cu prevederile Legii
nr. 1227-X111 din  27.06.97 cu
privire la publicitate, prevederile de
la pct. 50-65 din Regulament nu se
considera a fi publicitate si se

efectueaza fara autorizarea
autoritdtilor administratiei publice
locale.

Sectiunea II. Reguli generale privind
amplasarea firmelor, pct. 50-65

Articolul 17. Amenajarea
locurilor de comert si de prestari de
servicii
In locurile de comert si de prestari de
servicii, folosirea de catre agentii
activitatii de Intreprinzator in interior si
exterior a elementelor de design si
amenajat artistic §i arhitectural ce contin
emblema firmei, marca comercialda ce
corespunde profilului intreprinderii nu se
considera publicitate si se efectueaza fara
autorizarea autoritatilor administratiei
publice locale.

In esenti firma este identificarea
agentului economic. Firma nu este
obligata sa anunte o activitate (a se

Pct.51. Firmele anunta o activitate, ele nu
pot cuprinde elemente ce se constituie ca
reclamd pentru un produs sau marca.
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vedea definitia din Regulament).

Continutul textului 1n limba romana,
poate include doar denumirea activitatii,
numele firmei i eventuale elemente
reglementate prin acte normative ale
autoritatii publice.

Prezentul Regulament stabileste
exceptii de amplasare a firmelor doar
pentru institutiile publice sau de
interes public. Consideram
discriminatoriu o asemenea abordare.

Pct. 52. Firmele se amplaseaza numai la
nivelul parterului, in zona de fatada
efectiv aferentd spatiilor ocupate de
activitatea respectivd. Prin exceptie,
pentru institutiile publice sau de interes
public care ocupa un intreg imobil, se pot
dispune firme in partea superioard a
fatadei, in zona/deasupra ultimului nivel

Nu este clar care sunt criteriile de
stabilire a calitatii: buna, rea, medie,
superioara.

Pct. 55. Ca elemente importante Tn
definirea imaginii urbane, solutia de
design al firmei trebuie

armonizatd cu contextul cromatic al
fatadei si realizatd din materiale de
buna calitate.

Este recomandare, insa fiecare cladire
are specificul materialului sau
denivelarilor/curbelor care nu permit
decuparea.

Pct. 56. Se recomanda ca literele sd fie
decupate si aplicate direct pe fatada, fara
suport.

Punctul dat este irelevant. Acesta
urmeazd a fi corelat cu prevederile
Legii nr. 38
din  29.02.2008 privind protectia
marcilor.

Pct.63. Standarde de marca (brand) nu pot
constitui pretexte pentru nerespectarea
prezentului Regulament.

Nu este clar dacd acel etc. din
paranteze se refera si la sectorul
privat sau au prioritate numai
institutiile de stat.

Pct. 65. Institutiile care dispun de formate
standardizate ale firmelor (cele ale
administratiei publice, de invatamant etc.)
le vor utiliza ca atare.

Daca publicitatea este exterioara
atunci putem aplica o regula.
Totodata, sunt vitrine amplasate in
spatii inchise, care nu au amplasare
directd la strada, n acest caz ar fi
binevenit a se face o diferenta.

Sectiunea III. Reguli generale privind
amplasarea vitrinelor

Pct.66. Amplasarea de reclame, afise,
autocolante, anunturi, firme pe sticla
vitrinelor, in exterior sau interior, e
interzisd. Obiectele expuse in vitrind se
vor amplasa la minim 10 cm de la sticla.

Pct.67. Sticla vitrinelor va fi de tip
transparent, incolor (cu exceptia celor
prevazute prin lege a fi opace).

Pct.68. Vitrinele vor fi Th mod obligatoriu
iluminate.

Cum se stabileste daca mediul urban
respectiv este acceptabil pentru alte
dimensiuni ale dispozitivului de
publicitate

75. Dimensiunile de bazd ale
dispozitivelor de publicitate, amplasate Tn
municipiul Chisinau

sunt: 0, 7m x 1m, 1,2m x 1,8m, 2,5m x
4m, 3m x 6m. Dispozitivele de publicitate
pot avea

si alte dimensiuni, in functie de factorii si
conditiile, ce definesc mediul urban
respectiv

Nu este clar cum se stabileste si de
catre cine daca este sau nu diminuata
lumina LED de la panou. Care sunt
caracteristicile de referinta?

Pct. 86. Luminozitatea panourilor
electronice de tip LED trebuie sa fie
diminuata pe timp de noapte.

Dimensiunea nu impune si 0 grosime,

Pct. 90. Pe trotuarele/spatiile pietonale cu
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ceea ce inseamna capanourile
publicitare pot fi si sub forma unui
cub?

Tn dreptul spatiului unde se activeaza
este stabilitd o distantd minima sau
maxima de amplasare Th metri?

o latime de cel putin 2,00 m se pot
amplasa panouri

publicitare mobile pliante, specifice
activitatii de alimentatie publicd, in
urmatoarele

conditii:

1) Dimensiunile maxime ale panoului vor
fi de 0,50 m x 0,90 m;

2) Amplasarea panoului este permisa
numai in dreptul spatiului destinat
activitatii care face obiectul publicitatii si
numai pe durata programului zilnic de
functionare a acestuia.

Ce act defineste notiunea de mobilier
urban ?

Legislatia romana privind executarea
lucrarilor defineste aceasta notiune.
Tn Republica Moldova, Legea
privind calitatea Tn constructii 0
mentioneaza, dar nu o defineste.

Pct. 91. Pot fi utilizate ca suport
publicitar urmatoarele tipuri de mobilier
urban:

Mijlocul de transport nu are loc
stabil. Prevederile Regulamentului se
refera la teritoriul mun. Chisinau si
nu poate reglementa publicitatea pe
mijlocul de transport, cu exceptia
transportului public urban.

Sectiunea VIII. Reguli generale privind
publicitatea pe vehicule publicitare si pe
mijloace

de transport in comun

Pct. 97-100

Prevederile Regulamentului utrmeaza
a fi corelate cu prevederile Hotéaririi
Guvernului nr.139/20098 cu privire
la licitatiile cu strigare si cu reducere.
Totodatd nu este clar la care presp
locala se face trimitere. Va exista un
ziar sau revista locala permanenta sau
se vor schimba pe parcurs. Tn acest
caz nu este clar, cum poate cunoaste
solicitantul presa locala unde se va
publica anuntul.

Pct. 107. Anuntul de licitatie se publica in
presa locala si pe site-ul autorittii locale.

Prevederile Regulamentului
contravin prevederilor  Legii nr.
1227-XI11 din 27.06.97 cu privire la
publicitate.

Pct. 103. Marimea platii de amplasare a
dispozitivelor si/sau a panourilor de
publicitare se stabileste

de catre Consiliul Municipal Chiginau.

Articolul 16. Publicitatea exterioard (5)
Pentru amplasarea publicitatii exterioare
se Incaseaza o taxda in modul si marimea
stabilite de Codul fiscal. Alte taxe si tarife
sint interzise.

Prevederile Regulamentului
contravin prevederilor  Legii nr.
1227-XI11 din 27.06.97 cu privire la
publicitate.

Capitolul VII
Reglementari fiscale pct. 119-123

Articolul 16. Publicitatea exterioara (5)
Pentru amplasarea publicitatii exterioare
se Incaseaza o taxda in modul si marimea
stabilite de Codul fiscal. Alte taxe si tarife
sint interzise.

Controlul asupra implementarii legii
cu privire la publicitate este atribuit
Consiliului Concurentei.

Capitolul V111
Controlul
Regulament
Pct.124-127

aplicarii prezentului

Articolul  28.
Concurentei

Atributiile  Consiliului

(3) Consiliul Concurentei exercita,
in limitele competentei sale,
controlul  de stat asupra
implementarii  legislatiei cu
privire  la  publicitate, sub
aspectul respectarii drepturilor
agentilor  economici, avind
urmatoarele atributii:

3) efectueaza expertiza publicitatii
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n Ceea ce priveste
corespunderea acesteia
prevederilor legislatiei cu privire
la publicitate;

b) expediaza agentilor de publicitate
prescriptii de incetare a 1Incalcarilor
legislatiei cu privire la publicitate;

¢) expediaza organelor procuraturii, altor
organe de drept, respectind principiul
teritorial si cel al competentei, materialele
pentru solutionarea problemelor privind
intentarea de actiuni referitoare la
domeniul publicitatii.

(2) Consiliul Concurentei este in drept sa
intenteze actiuni in instanta
Judecidtoreasca, inclusiv in interesele unui
cerc nedeterminat de consumatori de
publicitate, in legaturda cu incélcarea
legislatiei cu privire la publicitate comisa
de agentii de publicitate, precum si
privind anularea tranzactiilor ce tin de
publicitatea neadecvata.

(3) La intentarea de actiuni in instanta
judecatoreasca, Consiliul Concurentei
este scutit de taxa de stat.

e Tn regulament nu este prevazut modul de aprobare a textului publicitatii si imaginii, ca de exemplu cum se face la
moment la Directia Relatii Interetnice si la Sectia de Terminologie si servicii lingvistice sau alt organ stabilit Tn pagina 2,
Anexa 2 la Regulament:. Or daca aceasta procedura se face dupa principiul ghiseului unic, atunci solicitantul depune o
cerere, dupa care APL stabileste componenta si organele ce o vor examina. In caz contrar se depune cererea la un ghiseu
unic, dar solicitantul urmeaza sa se deplaseze la toate organele APL pentru a obtine aprobarile, care in esenta isi pierde si
semnificatia ghiseului unic.



